Die Allianz Arena hat ihren ersten runden Ge-

burtstag hinter und dank der Firma Leucht-

bau modernisierte Logo-Schriftziige vor sich.

Die erste Dekade hat sie voll: Die
Minchner Allianz Arena wurde
am 30. Mai 2005 eroffnet. Nach-
dem im vergangenen Jahr die Be-
leuchtung der charakteristischen
Membranhiille von Neon auf LED
umgeriistet wurde, folgten —
puinktlich zum Jubildum — die Lo-
goschriften. Im Gegensatz zu den
Kissen hatten zwar bereits Dio-
den die Namensziige weil3 und
blau beleuchtet; doch die Tech-
nik war veraltet. Zudem sind die
Jahre nicht spurlos an den Leucht-
buchstaben voriibergegangen.
Eine Sanierung war daher not-
wendig.

Den Zuschlag erhielt das
Miinchner Lichtwerbeunterneh-
men Leuchtbau; dessen Projekt-
leiter hat bereits einige Projekte

Anldsslich eines Fests wurde die Siidschrift zwischen Demontage und Sanierung

mit dem Versicherungskonzern
Allianz, der auch Anteilseigner
und Inhaber der Namensrechte
am Stadion ist, umgesetzt. Der
Auftrag beinhaltete die Demon-
tage der beiden Leuchtschriften
an der Nord- und Siidseite der
Arena, das zwischenzeitliche Auf-
stellen der Stidschrift an zwei Aus-
stellungsorten, die Sanierung und
schlieBlich die erneute Montage.

Ein ,,Allianz Arena“-Schriftzug
misst inklusive dem kreisférmigen

Nach dem Lackie-
ren werden die Buch-
staben zum Trocknen

aufgehdngt.

fiir zwei Tage vor der Pinakothek der Moderne aufgebaut; der Versicherungskon-
zern ist einer der Schirmherren. Im Anschluss konnte die Leuchtreklame eine Wo-
che auf dem Allianz Campus in Unterfohring aus der Ndhe betrachtet werden.

Die Schriftziige sind
in 34 Metern Hohe
mit Flanschplatten
an einem Ringtrdger
aus verzinkten Stahl-
profilen befestigt.

Firmenlogo, das die beiden Wér-
ter voneinander trennt, 40 Meter.
Die Leuchtbuchstaben sind mit-
tels Flanschplatten an einem drei
Tonnen schweren Ringtrager aus
verzinkten Stahlprofilen vor den
Membrankissen und in 34 Metern
Hohe montiert. Die Demontage
musste daher mithilfe eines Krans
erfolgen. Was fiir das Lichtwer-
beunternehmen normalerweise
kein Problem ist. Es installiert re-

gelmaBig bis zu |50 Quadratme-

ter groBe Spanntuchtransparente
in Hohen von 30 bis 50 Metern.
Auch in diesem Fall war nicht die
Hoéhe die Herausforderung — son-
dern der Boden: Die Esplanade,
wie ein freier Platz vor einem gro-
Ben offentlichen Gebaude auch
genannt wird, ist nur fiir Lkw-Ver-
kehr bis zu einer Maximaltraglast
von 7,5 Tonnen freigegeben.

38

Leuchtbau belegte jede Anlage mit insgesamt
je 5.538 weiBBen und blauen LEDs.

Denn sie ist gleichzeitig das Dach
des viergeschossigen Parkhauses,
das mit rund 9.800 Pkw-Stellplat-
zen eines der groBten eines FuB-
ballstadions in Europa ist. Fiir den
Leichtbaukran musste daher eine
statische Priifung vorgenommen
werden, um zu gewabhrleisten,
dass der Untergrund der Belas-
tung standhalt.

Leuchtreklame
auf Tour

Die Demontage dauerte rund drei
Tage; der Riickbau der Betriebs-
technik knapp fiinf. Die Stidschrift
kam aber nicht direkt in die Werk-
statt nach Rocksdorf. Anlisslich
des Kunstareal-Fests Anfang Mai,
wihrend dem der Eintritt in zahl-
reiche kulturelle Einrichtungen
kostenfrei ist, stand sie zwei Tage
vor der Pinakothek der Moderne;
danach war sie eine Woche lang
auf dem Allianz Campus in Unter-
fohring zu sehen, dem weltweit
groBten Standort des Konzerns.
UV-Strahlung, Végel und de-
ren Kot sowie die Abgase der na-
hegelegenen Autobahnen hatten
deutliche Spuren auf den Leucht-
schriften hinterlassen. Die In-
standsetzung begann Leuchtbau
daher mit dem Entfernen des al-
ten Lacks. Dazu verwendeten die
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AllianzArena

Lichtwerber Trockeneispellets.
Dabei handelt es sich um gefro-
renes Kohlendioxid, das unter
Normaldruck bei minus 78,48
Grad Celsius sublimiert, also ohne
zu schmelzen direkt in den Gas-
zustand lbergeht. Durch den ho-
hen Temperaturunterschied wer-
den Verschmutzungen hart und
sprode. Das nachfolgende Mate-
rial dringt unter den Schmutzfilm
und sublimiert dort — und dehnt
sich dabei um das 700-Fache aus.
,Die Verschmutzung wird somit
regelrecht abgesprengt, be-
schreibt Bernd Miiller, Bereichs-
leiter Lichtwerbung bei Leucht-
bau. ,,Durch die schonende Be-
handlung der Oberfliche — CO,
wirkt nicht abrasiv — kommt es
nicht zum Materialabtrag bezie-
hungsweise zur Veranderung der
Oberflachenstruktur.” Die Rah-
menkonstruktionen der Buchsta-
ben sind aus verzinkten Stahlpro-
filen, Riickwénde und Zargen aus
Aluminiumblech. Die Spiegel be-
stehen aus L-Winkeln und Loch-
blechen aus Aluminium, die die
blaue Tagwirkung sowie die zwei-
farbige Beleuchtung ermdglichen,
sowie Polycarbonatscheiben, die
den Brandschutz gewihrleisten.
Um Korpusse und Spiegelteile
moglichst lang gut aussehen zu las-
sen, wahlten die Miinchner einen
Lack auf Lumiflon-Basis, eine Flu-
orpolymerverbindung, die bei
Raumtemperatur aushartet. Die
im Floridatest gepriiften Lacke
sind laut dem Hersteller Monopol
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Wird die Memb-
ranhiille rot oder
blau ausgeleuchtet,
werden die weilen
LEDs eingeschal-
tet. Wenn die Kissen
weiB leuchten, wird
auf die blauen Dio-
den umgeschaltet.

Colors UV- und lichtstabil, wet-
terresistent und antikorrosiv;
Moose und Flechten sollen keinen
Halt finden. Das Schweizer Un-
ternehmen gewihrleistet eine Ab-
nutzung von 0,5 Prozent in 1.300
Stunden, was der Qualitit von
Fahrzeuglack entsprechen soll —
obwohl weder mehrere Schich-
ten noch ein Schutzklarlack auf-
getragen werden. Zum Trocknen
hangte Leuchtbau die in Ral 5002
— Ultramarinblau — lackierten
Buchstaben auf.

Ein Bruchteil an LEDs

Danach konnten die Lichtwerber
die neue LED-Technik in den 25
Zentimeter tiefen Korpussen ver-
legen. Urspriinglich waren pro
Schriftzug 155.400 Nichia-Dioden
installiert: 44.100 blaue in 40-Mil-
limeter-Abstianden und alle 25
Millimeter eine weiBe; insgesamt
111.300 Stiick. Mit deutlich we-
niger Lichtpunkten kommt die
neue Belegung aus — pro Leucht-
reklame sind es 11.076. Zu glei-
chen Teilen kamen weie LEDs
des Typs STW8Q4C und blaue
des Typs 150 InGaN:Nax-FSG
zum Einsatz sowie Konverter mit
Dali-Schnittstellen; beide Farben
lassen sich separat per KNX-Steu-
erung dimmen.

Vier Monteure installierten
Mitte Mai die Stidschrift — zum Ju-
bilaum erstrahlte daher zumindest
eine der beiden Leuchtreklamen
in neuem Glanz. Um die Betriebs-

Der Floridatest

Das Sonnenlicht ist sehr inten-
siv, die UV-Strahlung enorm,
der Niederschlag reichlich und
die Luftfeuchtigkeit sehr hoch —
Miami bietet beste Bedingun-
gen fiir AuBenbewitterungs-
tests. Ein Jahr unter dem Him-
mel Floridas kann einer mehr-
jahrigen Bewitterung an ande-
ren Orten entsprechen; der so-
genannte Sunshine State ist als
Bezugsstandort fiir Witterungs-
bestandigkeit international an-
erkannt. Getestet werden Ma-
terialien und Farben etwa be-
ziiglich Farbveranderungen,
Ausbleichen und Glanzverlust,
ReiBBen, Abblattern oder physi-
kalischen Alterns, Feuchtig-
keitsempfindlichkeit, biologi-
scher Zersetzung einschlieBlich
Faulnis-, Schimmel-, Pilz- und
Algenbefall — kurz gesagt: Ver-
fall in jeder Hinsicht.

und Steuertechnik kiimmerte sich
ein dreikopfiges Elektroteam;
denn schlieBlich sollte die Be-
leuchtung wie zuvor von Weil} auf
Blau — je nach Farbe der beleuch-
teten Membrankissen — umge-
schaltet werden koénnen. Die
Montage der Nordschrift erfolg-
te rund zwei Monate spiter-.

Eileen Denkewitz
denkewitz@wnp.de

www.leuchtbau.de
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