TECHNIK

Leuchtende Aussichten

e

Grol3e Ereignisse werfen ihre Schatten voraus: Vom 14. bis 16. Juni findet in Stuttgart die
zweite Uniti expo statt, die nach eigener Aussage als ,europaische Leitmesse die Tankstellen-
und Carwash-Branche Uber die neuesten Produkte, Trends und Marktentwicklungen”
informieren will. Mit welchen Neuheiten wartet die Beleuchtungsbranche im Jahr 2016 auf?

ur Erinnerung: Die erste Uniti ex-
Zpo wurde im Juni 2014 ausgerich-

tet und von insgesamt 11 000 Fach-
besuchern aus 92 Liandern besucht. Die
Ausstellung belegte mit 344 Ausstellern
aus 29 Liandern eine Fliche von 25000
Quadratmetern.

Veranstalter der Uniti expo ist die
Uniti-Kraftstoff GmbH, die die Messe in
Zusammenarbeit mit der WDM Unter-
nehmensberatung und der Agentur com-
a-tec GmbH organisiert. Die Neuauflage
der Uniti expo in diesem Jahr wird die
Premiere in Bezug auf Ausstellungsfli-
che, Aussteller und erwartete Besucher
noch iibertreffen. Neben vielen anderen
relevanten Branchen werden auch wich-
tige Hersteller von Beleuchtungssyste-
men fiir den Innen- und Auf3enbereich
von Tankstellen erwartet. Noch sind
nicht alle Wettbewerber tatsichlich auf

der Messe vertreten, wie eine kleine
Umfrage ergab. Die Betonung liegt auf
,hoch nicht, denn ein grofRes Interesse
konnten wir in jedem Fall feststellen.

Monitore fiir die AuBenwerbung

Neon Reinhardt, ein Unternehmen der
Firmengruppe Hermann Briick aus
Miinster, informiert die Besucher der
diesjdhrigen Uniti expo liber eigene Kon-
zepte fiir die Auflenwerbung und Be-
leuchtung an Tankstellen.

Ob Gebaude, Tankdach, Service-
Transparente oder Preisanzeigen — Neon
Reinhardt liefert alles aus einer Hand
und exakt nach den Wiinschen der Kun-
den. ,Neue Projekte werden ausschlief3-
lich mit LED ausgestattet, die wir natiir-
lich von deutschen Herstellern bezie-
hen®, erklirt der technische Leiter von

Neon Reinhardt, Kunibert Barth. ,Alles
andere gestalten und bauen wir selbst,
so dass Mineralolgesellschaften und Be-
treiber nur einen Ansprechpartner ha-
ben.“ Seit 30 Jahren zihlen Tankstellen
zum festen Kundenstamm der Traditi-
onsfirma. ,Auf der Uniti expo werden
wir unter anderem mit einem TFT-Moni-
tor auftreten, der fiir die Auf3enwerbung
geeignet ist“, berichtet Barth. ,,Wir sind
davon tiberzeugt, dass der Bedarf dafiir
vorhanden ist.“ Die Monitore gibt es in
verschiedenen GrofRen und werden im
Innenbereich eingesetzt, um Serviceleis-
tungen und Angebote darzustellen.

Fiir den AufRenbereich werden die
Bildschirme in wetterfeste Gehause ein-
gebaut. Es ergeben sich vollig neue As-
pekte der Aufenwerbung und moderns-
te Moglichkeiten der Ansteuerung! Na-
tiirlich sollten Betreiber Werbepartner
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aus der Industrie gewinnen, die hier ihre
Produkte und Dienstleistungen prisen-
tieren konnen. Wer mehr erfahren will:
www.firmengruppe-brueck.de.

Noch frischer mit der richtigen Be-
leuchtung

Appetitlich und attraktiv sollen Waren
unter dem Licht der BARO GmbH & Co.
KG aus Leichlingen bei Ko6ln aussehen.
,Wir kommen aus dem Lebensmittelbe-
reich®, erklart Christof Volmer, in der Ge-
schéftsleitung von BARO fiir das Marke-
ting zustiandig. Vor fast 50 Jahren entwi-
ckelte man Leuchten und Leuchtmittel,
um die Qualitat und Frische von Fleisch
in den Auslagen der Metzgereien und Su-
permirkte optimal zur Geltung zu brin-
gen. Die klassischen Technologien sind
passé, seit vor etwa zehn Jahren der Sie-
geszug der LED — Licht Emittierende Di-
ode — begann. Als Verantwortlicher fiir
das Produktmanagement mochte Chri-
stof Volmer auch kiinftig Trends recht-
zeitig erkennen und wenn moglich Ein-
fluss darauf nehmen. Fiir Tankstellen
konnen Komplettlosungen fiir den In-
nen- und Auf3enbereich angeboten wer-
den, auch Vordiacher und Waschstrafden
werden ausgeleuchtet. Diffizil seien vor
allem Waschstraf3en mit ihren Chemika-
lien und Sicherheitsanforderungen. Bei
solchen speziellen Anwendungen greift
man auf Produkte von Kooperationspart-
nern wie der Hamburger Firma NORKA
zuriick, die seit mehr als 60 Jahren Lo-
sungen fiir technische Beleuchtung un-
ter schwierigen Umgebungsbedingun-
gen anbietet. Besondere Obacht ist nach
seiner Meinung auch auf das Vordach zu
legen: Hier wurden in der Vergangenheit
sehr viele LED-Leuchten verbaut. Wer

sich in der Hoffnung auf geringere Kos-
ten fiir ein vermeintlich giinstiges Pro-
dukt entscheidet, ohne die besonderen
Merkmale und Eigenschaften von LEDs
zu beriicksichtigen, kann schnell eine
unschéne Uberraschung erleben. Tipp:
Wer hier unsicher ist, kann sich den
Leitfaden des Europiischen Handelsin-
stituts (www.ehi-shop.de) ,Einsatz von
LED im Handel“ bestellen. Hier werden
u.a. auch Giitemerkmale genannt, auf die
man achten sollte.

Neue LED-Leuchtenfamilie

Die wichtigsten Messen fiir BARO sind
die EuroShop (Mérz 2017) in Diisseldorf
und die Light+Building, die im Méarz 2016
in Frankfurt stattfand — und vielleicht die
UNITI expo 2018. Das Unternehmen bie-
tet mittlerweile zwolf verschiedene LED-
Spektren — vier Standard- und acht zum
Teil exklusive Speziallichtfarben an. Was
das in Kombination fiir Méglichkeiten
und Wirkungen bietet, kann wohl nur der
Fachmann in der Beratung vor Ort deut-
lich machen. Mit einer ganz neuen Serie
an LED-Leuchten, der ID-Leuchtenserie
mit Strahlern, Einbau- und Pendelleuch-
ten, unterstreicht die Firma ihren hohen
Technologieanspruch. Wer mag, kann
sich auf der komplett neu gestalteten In-
ternetseite von BARO unter www.baero.
com iiber Einzelheiten informieren. Und
wer in seinem Shop mit Geriichen oder
Fetten in der Kiichenabluft zu kimpfen
hat, weil er zum Beispiel frische Spei-
sen zubereitet, fiir den bietet der Unter-
nehmensbereich Clean Air Technologies
Losungen auf Basis der PlasmaStream-
oder KitTech-Technologie an.

Ganz auf den Aufbau und die Aus-
leuchtung von Werbetiirmen hat sich die

So gemiitlich wie in der bft-Tankstelle
Lohmar im Rhein-Sieg-Kreis kann man
unterwegs pausieren und sich stdrken.

Firma LeuchtBau Werbekonstruktionen
aus Miinchen spezialisiert. Sie ist derzeit
mit Hochdruck dabei, konventionelle
Niederspannungs-Leuchtstofflampen
durch modernste LED-Technik zu erset-
zen.

Licht in luftigen Hohen

Die Energieeinsparung betragt laut
Claus Krieger, Geschiftsfiihrer und
Leiter des Bereiches Werbetiirme, bis
zu 70 Prozent!

Mit allen grof3en Mineralolgesell-
schaften, aber auch kleinen Betreibern
sei man im Geschéft, betont er. Auch alle
anderen Branchen, die mithilfe der weit-
hin sichtbaren Masten werben wollen,
werden beliefert. Die etwa fiinf mal fiinf
Meter grof3en Werbeflichen in vielen Me-
tern Hohe miissen gleichméafig ausge-
leuchtet werden. ,Frither mussten dafiir
etliche Stablampen nebeneinander posi-

tioniert werden, erklart er. ,Dank LED- »
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Sachlich, aber doch stimmungsvoll und
differenziert ist diese Aral-Tankstelle in
Oberpleis (Konigswinter) ausgeleuchtet.

Getrdnke, belegte Brotchen, Gebdck - alles
an der Theke ist optimal ausgeleuchtet
dank zielgerichteter Beleuchtungstechnik.

Bis zu 50 Meter hoch sind die Werbetiirme,
die die Firma LeuchtBau auch fiir Tank-
stellen errichtet und ausgeleuchtet.

»
Technik ist heute sehr viel weniger Ener-
gie fiir eine homogene Beleuchtung no-
tig.“ Am Anfang jeder Zusammenarbeit
steht eine Amortisationsrechnung. Al-
lein die Tatsache, dass LEDs nur rund
ein Viertel Leistung pro Quadratmeter
Flache benétigen, um das gleiche leuch-
tende Ergebnis zu erzielen, iiberzeugt die
meisten Kunden. ,Unter dem Strich kos-
tet ein Turm mit LED-Ausleuchtung nicht
mehr als frilher”, so sein Argument. Im
Betrieb wird dann richtig Strom gespart.
Mit seinem Angebot der kompletten
Lieferung von Werbetiirmen vom Fun-
dament bis zum Werbebanner besetzt
LeuchtBau eine Nische. Vor allem Stati-
ker aller Couleur werden benétigt, damit
die bis zu 50 Meter hohen Tiirme und ihre
Werbeaufsitze sicher stehen. Sein Tipp
an Betreiber, vor allem an Pachter: Auch,
wenn die Mineralolgesellschaft den Wer-
beturm betreibt, bezahlen doch meistens
sie die Stromkosten dafiir. Also liegt eine
Umriistung auf LED unbedingt auch in
ihrem Interesse. Dazu kommt, dass die
Instandhaltung — also auch die Erneu-
erung der Leuchtmittel — hiufig eben-
falls in der Verantwortung der Pachter
liegt. ,LEDs sind nach 35000 bis 50000
Betriebsstunden noch komplett funkti-
onstiichtig, wihrend Leuchtstofflampen
schon nach 10000 Stunden zur Halfte ka-
putt sind“, erlautert er die Unterschiede.
Nur alle acht bis zehn Jahre miissten
LEDs entsprechend ausgetauscht wer-
den. Im Ubrigen gehen sie nicht plétzlich
kaputt, sondern verlieren allméhlich an
Strahlkraft. Bei der Auswahl der LEDs
wird bei LeuchtBau extrem auf Qualitit
geachtet — schon aus Gewahrleistungs-
griimden. Aber auch, weil Qualitat letzt-
lich das beste Argument fiir das eigene
Angebot ist. www.werbetuerme.net.

Mit einem Marktanteil von 65 Prozent im
Bereich Tankdachbeleuchtung gehort
Hella Industries zu den grof3en Playern.

Licht wird gezielt gelenkt

Das Programm Eco Modul, mit dem
Hella auf der Uniti expo prasent ist, un-
terstreicht den nachhaltigen Ansatz des
Unternehmens. ,,Wir mochten keine Ein-
wegleuchten im Markt etablieren“ be-
tont Raimondo Baiamonte, Key Account
Manager von Hella Industries, ,sondern
Leuchten, die immer auf dem neuesten
Stand der Technik sind — bei gleichblei-
bender Schnittstelle.”

Eine konventionelle Tankdachbe-
leuchtung hat in der Regel 250 Watt bei
19000 Lumen. Hella ersetzt diese Leuch-
ten bei gleichbleibender Lichtqualitit
durch 40 Watt (5000 Lumen) beziehungs-
weise bei subjektiv hellerem Erschei-
nungsbild 80 Watt (10000 Lumen). Dies,
so Baiamonte, erreicht Hella durch seine
patentierte Lichtlenkung, die das Licht
exakt dahin lenkt, wo der Kunde es be-
notigt. Unnotiges Streulicht wird damit
vermieden und Energie eingespart.

Auch fiir den Shopbereich bietet Hel-
la mit der Office Eco-Serie eine Losung,.
Es stehen verschiedene Montagevarian-
ten zur Verfiigung, durch die Standard-
mafie der Leuchten und die flache Bau-
form ist eine problemlose Integration
gewahrleistet. Separat konnen Installa-
tionspakete fiir weitere Montagesituati-
onen bestellt werden. Die Leuchten sind
als Grundbeleuchtung in Shops, Biiros
und Nebenrdumen gedacht. Auch hier
ist eine Energieeinsparung von bis zu 50
Prozent méglich.

Infos unter www.hella.com.
Elke Pohl
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Werbekonstruktionen GmbH

Altheimer Eck 2
D-80331 Miinchen
Tel. +49 89 45 22 80 870
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